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SVEA HOVRATT DOM Mal nr

Patent- och 2022-11-24 PMT 8964-21
marknadsdverdomstolen Stockholm

OVERKLAGAT AVGORANDE
Patent- och marknadsdomstolens dom 2021-06-18 i mal nr PMT 8495-20, se bjlaga A

PARTER

Klagande

JTI Sweden AB, 556566-0056
Box 24155

104 51 Stockholm

Ombud: Advokaterna Karin Cederlund och Anna Bladh Redzic samt
jur.kand. David Rams;jo

Sandart & Partners Advokatbyrd KB

Box 7131

103 87 Stockholm

Motpart
Konsumentombudsmannen
Box 48

651 02 Karlstad

SAKEN
Otillborlig marknadsforing

DOMSLUT

1. Patent- och marknadsoverdomstolen faststiller Patent- och marknadsdomstolens

domslut.
2. JTT Sweden AB ska ersétta Konsumentombudsmannens rattegéngskostnader i
Patent- och marknadsdverdomstolen med 79 310 kr, jimte rénta enligt 6 § rdntelagen

fran dagen for denna dom till dess betalning sker.

3. Det som Patent- och marknadsdomstolen har forordnat om sekretess ska fortsitta att

gilla.
Dok.Id 1866277
Postadress Bestksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 2290 Birger Jarls Torg 16  08-561 670 00 ’ méndag — fredag
103 17 Stockholm 08-561 675 00 09:00-16:30

E-post: svea.hovratt@dom.se
www.patentochmarknadsoverdomstolen.se
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YRKANDEN M.M.

JTI Sweden AB (JTI) har yrkat att Patent- och marknadséverdomstolen ska ogilla
Konsumentombudsmannens (KO) talan. Vidare har JTI yrkat att Patent- och
marknadsdverdomstolen ska befria JTT fran skyldigheten att ersétta KO:s
rittegingskostnad i Patent- och marknadsdomstolen samt forplikta KO att ersitta JTT
for bolagets rittegdngskostnad dér.

KO har motsatt sig dndring.

Parterna har begért erséttning for sina rittegingskostnader i Patent- och

marknadsdverdomstolen.

Maélet har, med stod av 3 kap. 1'§ lagen (2016:188) om patent- och marknadsdomstolar
och 50 kap. 13 § tredje stycket réttegangsbalken, avgjorts utan huvudforhandling.

PARTERNAS TALAN OCH UTREDNINGEN I MALET

Parterna har dberopat samma omsténdigheter och har utvecklat sin talan pé i huvudsak
samma sétt som i Patent- och marknadsdomstolen. Utredningen i Patent- och mark- |

nadsdverdomstolen dr densamma som 1 Patent- och marknadsdomstolen.
DOMSKAL
Bakgrund och rittsliga utgingspunkter

Malet ror ett av KO ifrigasatt samarbetsavtal mellan JTT och en festivalarrang6r
angéende bl.a. forsdljning av JT1:s tobaksprodukter pa musikfestivaler, se vidare
bakgrundsbeskrivningen i Patent- och marknadsdomstolens dom s. 3 — 4. KO har
hirvid péstatt att JTT dvertrétt forbudet mot sponsring i lagen (2018:2088) om tobak
och liknande produkter genom att betala viss ersittning till festivalarrangdren i

enlighet med villkoren i samarbetsavtalet.
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JTIL:s instédllning &r att det utdver betalningen krivs en konkret motprestation som
kommit till uttryck for konsumenterna och som kan antas ha dkat omséttningen av
tobaksvaror for att forfarandet ska anses utgdra sponsring. KO:s stdndpunkt 4r att det
ar tillrdckligt att betalningen skett i syfte att frimja tobaksvaror.

Nir det géller de réttsliga utgangspunkterna hénvisar Patent- och marknadséver-
domstolen till sidorna 13 — 17 i Patent- och marknadsdomstolens dom. Dérutéver har
ny lagstiftning trétt i kraft under méalets handldggning i Patent- och marknadséver-
domstolen, se lagen (2022:1262) om #&ndring i lagen om tobak och liknande produkter.

Nationell sponsring regleras nu i 4 kap. 9 § lagen om tobak och liknade produkter.
Enligt lagrummet fir tillverkare, partihandlare och importdrer inte sponsra nationella
evenemang eller verksamheter dit allménheten har tilltrdde om sponsringen frﬁrﬁjar
bl.a. tobaksvaror. Bestdammelsen svarar mot definitionen av sponsring i artikel 2 ¢ i
Europaparlamentets och radets direktiv 2003/33/EG av den 26 maj 2003 om till-
nidrmning av medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om reklam for och

sponsring till f6rméan for tobaksvaror (Tobaksreklamdirektivet).

Vidare har det inforts en definition av sponsring 1 1 kap. 3 § 8 lagen om tobak och
liknande produkter. I bestimmelsen definieras sponsring som varje form av offentliga
eller privata bidrag till ett evenemang, en verksamhet eller en person med syftet eller
den direkta eller indirekta verkan att frimja en vara eller produkt. Definitionen mot-
svarar artikel 2 ¢ i Tobaksreklamdirektivet. Enligt forarbetena syftar inforandet av
definitionen inte till ndgon annan féréndring av réttsliget &n att tydliggbra att bestim-
melserna om grinsdverskridande sponsring dven omfattar sponsring av fysiska

personer (se prop. 2021/22:200 s. 75 £)).

De nu aktuella bestimmelserna tridde i kraft den 1 augusti 2022 utan nigra dver-
gangsbestdmmelser. Nér ny lagstifining har samma materiella innehall som den
tidigare finns det inte nigot behov av dvergingsbestdmmelser. Istéllet ska den nya

lagstiftningen tillimpas dven pa forfaranden som dgt rum nér den 4ldre bestimmelsen
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var i kraft (se t.ex. Patent- och marknadsdverdomstolens dom den 3 oktober 2022 1 mél
nr PMT 9231-21).

Tidigare géllde att sponsring var otilliten om den kunde antas medfora dkad omsatt-
ning av varorna. Av motiven till lagéndringen framgér emellertid att lagstiftaren

- beddmt att &ndringen inte ska medfora ndgon stdrre skillnad i praktiken (se prop.
2021/22:200 5. 77 £). ‘ S

Patent- och marknadsoverdomstolen konstaterar att den tidigare lydelsen av spons-
ringsforbudet inte innefattade ndgot krav pé att sponsringen rent faktiskt skulle ha
frimjat omséttningen utan det var tillréckligt att atgirden som sadan kunde antas gora
det. Att en atgérd sker i syfte att frfimja en tobaksvara (“promoting a tobacco product”
1den engelska sprikversionen av artikel 2 ¢ 1 Tobaksreklamdirektivet) har inte heller
négon annan innebdrd 4n att dtgirden kan antas medfora 6kad omséttning, Det
avgorande i sponsringsforbudets nuvarande och tidigare lydelse &r alltsa, i enlighet
med lagens definition, om ndgon form av privat eller offentligt bidrag har lamnats med
syftet eller den direkta eller indirekta verkan att frimja tobaksvaror. Av det anforda

foljer att lagdndringen i detta avseende inte medfort nigon forédndring av rittsliaget.

Mot bakgrund av de nu redovisade utgingspunkterna &r det alltsd den nu géllande
lydelsen av sponsringsforbudet i lagen om tobak och liknande produkter som i

forevarande fall ska tillimpas betrdffande det patalade forfarandet.

Det kan tilldggas att det inte finns ndgot som hindrar att forbud meddelas trots att
forbudet riktas mot marknadsforingsétgérder som for tillfillet eventuellt har upphort
(se Levin, Marknadsforingslagen — En kommentar, Karnov, s. 215 med vidare
hénvisningar till avgdéranden av den tidigare Marknadsdomstolen). Detta samman-
hénger med att det i begreppet marknadsforing anses ligga att det &r friga om en
pagéende aktivitet, i varje fall i den meningen att aktiviteten kan upprepas eller sittas
iging pé nytt (Levin, a.a. s. 56). Atgirder mot en redan begingen dvertriidelse av
marknadsforingslagstiftningen kan vara beslut om marknadsstémingsavgift medan ett

vitesforbud syftar till att avhilla niringsidkaren fran framtida Svertridelser (Levin, a.a.
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8. 214). Denna utgingspunkt for beslut om vitesforbud framgar dven av lagtexten i
23 § marknadsforingslagen (2008:486) som anger att forbud far meddelas nérings-
idkare “att fortsétta” med otillborlig marknadsforing. Ett vitesforbud enligt marknads-

foringslagen kan alltsd inte beslutas med stdd av en upphdvd forfattningsbestimmelse.

Enligt 4 kap. 11 § andra stycket lagen om tobak och liknande produkter ska en
marknadsforingsatgérd som strider mot 9 § anses vara otillborlig mot konsumenter vid
tillimpningen av 5, 23 och 26 §§ marknadsforingslagen. Enligt forarbetena ska
marknadsforingsbegreppet tolkas direktivkonformt (se prop. 2012/22:200 s. 302). Vad
som utgor en marknadsforingsatgird fér alltsa tolkas mot bakgrund av de forfaranden
som regleras i Tobaksreklamdirektivet, dvs. savil “reklam” som sponsring” (artikel

2 boch 2 ¢). Av lagens systematik — inte minst kapitelrubriken till 4 kap. — &r det ocksa
tydligt att sponsring utgdr en marknadsforingsatgird enligt lagen om tobak och
liknande produkter. En sddan 4tgird omfattas ddrmed ocksé av definitionen i3 §

marknadsforingslagen.
Bedomningen i forevarande fall

Nir det géller de betalningar som JTI gjort till festivalarrangdren instdmmer Patent-
och marknadsdverdomstolen i Patent- och marknadsdomstolens bedémning att dessa
utgoér bidrag som l&mnats i syfte att frimja JTI:s tobaksvaror, vilket alltsi utgor
sponsring i den mening som avses 1 1 kap. 3 § 8 lagen om tobak och liknande varor.

JTT har alltsa sponsrat de aktuella festivalerna i strid med 4 kap. 9 § i den lagen.

Patent- och marknadsoverdomstolen kommer dérfor i likhet med Patent- och mark-
nadsdomstolen fram till att JTI:s betalningar till festivalarrangtren utgdr otillborlig

marknadsforing som ska forbjudas med stdd av 23 § marknadsforingslagen.

Nir det giller frigorna om forbud vid vite, forbudets utformning och vitesbeloppets
storlek gor Patent- och marknadséverdomstolen inga andra bedémningar én Patent-
och marknadsdomstolen.

!
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Patent- och marknadsdomstolens dom ska alltsé inte dndras.

Vid denna utgéng ska JTT ersitta KO:s rittegdngskostnader i Patent- och marknads-

Overdomstolen. Yrkad ersittning &r skilig.

Det finns skl for fortsatt sekretess i enlighet med vad Patent- och marknadsdomstolen

beslutat.

Overklagande
Det saknas skl att gora undantag fran huvudregeln att Patent- och marknadséver-
domstolens domar inte fir 6verklagas (se 1 kap. 3 § tredje stycket lagen om patent- och

marknadsdomstolar). Denna dom fir dirfor inte overklagas.

I avgérandet har deltagit hovréttsraden Ulrika IThrfelt, Magnus Ulriksson, referent, och

Goran Soderstrom samt tf. hovrittsassessorn Christian Kourieh.
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STOCKHOLMS TINGSRATT DOM Mal nr
Patent- och marknadsdomstolen  2021-06-18 PMT 8495-20

Meddelad i
Stockholm

PARTER

Kirande
Konsumentombudsmannen
Box 48

651 02 Karlstad

Svarande

JTI Sweden AB, 556566-0056
Box 24155

104 51 Stockholm

Ombud: Advokaterna Karin Cederlund och Anna Bladh Redzic samt
jur.kand. David Ramsj6

Sandart & Partners Advokatbyra KB

Box 7131

103 87 Stockholm

DOMSLUT

1. Patent- och marknadsdomstolen forbjuder JTI Sweden AB vid vite om
tre miljoner kronor (3 000 000 kr) att sponsra festivaler dit allménheten har tilltride
genom att ldmna bidrag till festivalarrangGren mot att festivalarrangtren atar sig att

a) ge JTI Sweden AB en exklusiv ritt att marknadsfora sina tobaksvaror pd den
aktuella festivalen eller de aktuella festivalerna,

b) pé den aktuella festivalen eller de aktuella festivalerna, inom produktkategorin
tobaksprodukter, sdlja enbart JTI Sweden AB:s tobaksvaror och sikerstélla att
inga andra tobaksvaror 4n JTI Sweden AB:s finns till forsdljning,

¢) pé den aktuella festivalen eller de aktuella festivalerna tillse att
skyltningsenheter eller automatiska forséljningsmaskiner hélls véifyllda med
enbart JTI Sweden AB:s tobaksvaror, eller

d) halla JTT Sweden AB:s tobaksvaror vil synliga genom att sékerstélla att
JTI Sweden AB far exklusiv rétt till minst en framtridande plats for forsdljning

av bolagets tobaksvaror pa varje festival.

Dok.1d 2382260

Postadress Besdksadress Telefon Telefax Expeditionstid
Box 8307 Radhuset, 08- 561 654 70 méndag — fredag
104 20 Stockholm Scheelegatan 7 E-post: stockholms.tingsrati@dom.se 08:00-16:00

www.stockholmstingsratt.se
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2. Patent- och marknadsdomstolen limnar Konsumentombudsmannens talan i vrigt

utan bifall.

3. JTI Sweden AB ska ersétta Konsumentombudsmannens rittegangskostnad
med 228 000 kr, allt avseende arbete, jimte rinta pd beloppet enligt
6 § rdntelagen (1975:635) fran denna dag till dess betalning sker.

4., Sekretessbestaimmelsen 1 36 kap. 2 § offentlighets- och sekretesslagen (2009:400)
ska, i den man uppgifterna inte har tagits in i domen, fortsitta att vara tilldimplig pa
foljande uppgifter som har lagts fram vid forhandlingen inom stdngda d6rrar.

a) Uppgifterna i bilaga 1 punkten 3 sista stycket, punkten 6 nést sista och sista
stycket, punkterna 7 och 8 samt bilaga 2 punkterna A, C,D,Foch G i
samarbetsavtalet mellan JTI Sweden AB och Lugerinc AB (aktbilaga 2).

b) Uppgifterna om antalet VIP-biljetter som Lugerinc AB skulle tillhandahélla
JTI Sweden AB enligt samarbetsavtalet i punkten a) ovan.

c) Uppgifterna i samarbetsavtalet Way Out West 2020 (aktbilaga 15).

d) Uppgifterna i samarbetsavtalet Partner till Way Out West 20192021
(aktbilaga 92).
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BAKGRUND

JTI Sweden AB (JTT) &r ett bolag inom Japan Tobacco International-koncernen,

som &r en av vérldens storsta tobakskoncerner. Tillsammans med sitt dotterbolag
Nordic Snus AB tillverkar och séljer JTI tobaksvaror och tobaksfria nikotinprodukter
till aterforsdljare i bland annat Sverige. Produkterna salufors under olika varumérken,
déribland cigaretter under Camel, Winston, Blend, Level, Right, John Silver och
Glenn, snus under LD och en tobaksfri snusprodukt med nikotin under Nordic Spirit.

Lugerinc AB (Luger) 4r ett dotterbolag till Live Nation Sweden AB och bedriver
musikverksamhet sisom konserter och bokningar. Inom ramen for sin verksamhet
anordnar Luger festivalerna Summerburst i Géteborg, Are Sessions, Way Out West,
Popaganda och Lollapalooza (festivalerna). Festivalerna &r 6ppna for allmédnheten,

men har inte gransdverskridande effekt.

I juni 2018 ingick JTT och Luger ett samarbetsavtal ("Cooperation Agreement™),
varigenom Luger gav JTI en exklusiv rétt att marknadsfora tobaksvaror och tobaksfria
nikotinprodukter pé festivalerna fran och med den 1 januari 2019 till och med den

1 januari 2022. Avtalet sades upp till upphorande den 20 januari 2020.

Enligt samarbetsavtalet &tog sig JTT att betala marknadsforingsbidrag (“marketing
contribution™) till Luger vid fyra tillfillen per &r. Luger hade darutover rétt till vinsten
fran forséljningen av JTI:s produkter pa festivalerna. Luger kunde enligt samarbets-
avtalet kopa JTI:s produkter fran distributoren SMD Logistics AB (SMD Logistics).

Luger dtog sig 1 samarbetsavtalet att registrera sig som forsdljare av tobaksprodukter
mnfor varje festival och att enbart sélja JTI:s tobaksvaror och tobaksfria nikotin-
produkter pé festivalerna. Luger skulle enligt avtalet sdkerstilla att inga andra tobaks-
varor och tobaksfria nikotinprodukter lagerholls eller erbjods till forséljning p&
festivalerna och att minst ett av forsiljningsstéllena for JTI:s produkter pa festivalerna
skulle ha en framtrddande plats samt att skyltningsenheter (“display units™) och/eller

automatiska forséljningsmaskiner (automatic vending machines”) holls vilfyllda med
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enbart JT1:s tobaksvaror. I Lugers ataganden lag dven att uppfora ett VIP-tdlt ("VIP
marquee’’) som JTI skulle anvénda for si kallade B2B-aktiviteter, dvs. atgirder riktade
mot foretag. Luger skulle ocksa utan ytterligare kostnad tillhandhélla JTT ett antal VIP-
biljetter till valfri festival.

Enligt avtalet skulle all marknadsforing och forséljning av tobak efterkomma den vid
avtalets ingdende géllande tobakslagen (1993:581) och JTI:s uppforandekod ("Code of
Conduct”). Tobakslagen har sedermera ersatts av lagen (2018:2088) om tobak och
liknande produkter.

Marknadsforingsbidraget for ar 2019 har betalats ut av JTI och Luger har ocksa

tillforsdkrats den eventuella vinsten fran forséljningen samma é&r.

Under hosten 2019 inledde Konsumentverket ett tillsynsidrende, efter att Luger
tidigare samma 4r hade ansdkt hos tillstindsenheten 1 Géteborgs stad om tillfalligt
forséljningstillstand for tobaksvaror for festivalen Way Out West. Inom ramen for
tillsynsirendet forekom viss skriftvixling mellan JTI och Konsumentverket. Arendet
dverldmnades direfter till Konsumentombudsmannen for eventuella rittsliga atgérder.
Den 26 maj 2020 inkom Konsumentombudsmannen till Patent- och marknads-

domstolen med en stdmningsansdkan mot JTL.

YRKANDEN OCH INSTALLNING

Konsumentombudsmannen har yrkat att Patent- och marknadsdomstolen vid dventyr
av vite ska forbjuda JTI att, vid marknadsforing av tobaksvaror, sponsra festivaler dit
allménheten har tilltrdde genom att ersétta festivalarrangdren med bidrag for nagon,

flera eller samtliga i forening av motprestationer som

1. ger JTT en exklusiv rétt att pa den aktuella festivalen, eller de aktuella festivalerna,

marknadsfora tobaksvaror.

! '
RN
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2. éalagger festivalarrangtren att p4 den aktuella festivalen, eller de aktuella
festivalerna,

a) inom kategorin tobaksvaror sélja enbart JTI:s produkter och sikerstélla att inga
andra tobaksvaror dn JTI:s finns till férsiljning.

b) tillse att skyltningsenheter och/eller automatiska forséljningsmaskiner hills
vilfyllda med enbart JTI:s tobaksvaror.

c) halla JTI:s tobaksvaror vl synliga genom att sékerstélla att JTI far exklusiv rétt
till minst en framtrddande plats for forsiljning av bolagets tobaksvaror pa varje
festival.

 d) utan kostnad tillhandahalla JTI VIP-biljetter till den aktuella festivalen.

Endera motprestationen under punkterna 1 och 2 a—d avser jimvil vésentligen
liknande motprestation som kan antas medfora att avsittningen av JT1:s tobaksvaror

frimjas.

JTT har bestritt Konsumentombudsmannens férbudsyrkande.

Parterna har yrkat erséttning for sina réttegangskostnader.

GRUNDER M.M.
Konsumentombudsmannen

JTT &r tillverkare och partihandlare av tobaksvaror. JT1 har ingatt samarbetsavtalet med
Luger avseende sponsring av festivalerna. Allménheten har haft tilltrédde till
festivalerna och sponsringen kan antas ha medfort att avséttningen for JTI:s

tobaksvaror frimjats.

Samarbetsavtalet

Tillstandsenheten 1 Goteborgs stad handlade och beviljade en ansdkan fran Luger om
tillfallig forséljning av tobak pa festivalen Way Out West. Till ans6kan hade Luger
bifogat samarbetsavtalet och en finansieringsplan, av vilken det framgick att
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finansieringen av festivalen skedde genom likvida medel och att en del av
forséljningen utgdrs av tobaksforsdljning. Enligt Goteborgs stad utgjorde avtalet

sponsring och drendet dverlimnades dérfor till Konsumentverket.

Samarbetsavtalet mellan JTT och Luger bestér av dels huvudavtalet, dels tva avtals-
bilagor ("Appendix 1” och ”Appendix 2”, i domen omnédmnda som bilaga 1 och bilaga

2). Huvudavtalet och avtalsbilagorna utgdr hela 6verenskommelsen mellan parterna.

.
M

Samarbetsavtalet var i kraft under ett ars tid, men den avsedda avtalstiden var tre ar.

Den centrala delen i huvudavtalet ér att Luger ger JTI en exklusiv rétt att marknadsfora 7

tobaksvaror och andra nikotinprodukter pa festivalomradena.

Enligt bilaga 1 till huvudavtalet ska JTT betala marknadsforingsbidrag till Luger fyra
génger arligen med lika stora belopp i april, juni, augusti och september. Den sista
betalningen ska alltsa enligt avtalet ske efter att den sista festivalen dgt rum. Storleken
pé erséttningen har JTI inte velat avsloja. Luger garanteras enligt avtalet &ven all vinst
fran forséljning av JTI:s produkter under avtalstiden. JTI har erlagt ersdttning i enlighet
med avtalet, under det &r som avtalet var ikraft (2019).

Produkterna som Luger enligt avtalet atar sig att sélja pa festivalen far Luger kopa via T
distributéren SMD Logistics. Luger atar sig 1 avtalet att uteslutande sélja JTI:s |
produkter pa festivalerna och att infor varje festival registrera sig som forséljare av

tobak. Enligt bilaga 1 till huvudavtalet har Luger ocksa att tillse att skyltningsenheter r
och automatiska forsdljningsmaskiner alltid ska vara vélfyllda med JTI:s produkter. |
Luger ska éven sikerstélla att JTI:s tobaksprodukter halls vél synliga.

I bilaga 2 till huvudavtalet aldggs Luger vissa skyldigheter som bolaget ska utfora
”med beaktande av de avgifter som faststills i bilaga 17 (”in consideration of the fees
in Appendix 1”). Atagandena innebér bland annat att inga andra tobaksvaror och
tobaksfria nikotinprodukter &n JT1:s ska lagerhéllas eller sdljas pé festivalerna, att JTI:s

produkter ska erbjudas till forsiljning p& minst en framtrddande forséljningsplats, att
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ett VIP-tilt for JTL:s B2B-aktiviteter ska uppforas tvd ganger per ar och att Luger utan |
ytterligare kostnad ska tillhandhalla JTT ett antal VIP-biljetter till valfri festival.

I avtalet finns &ven vissa andra villkor kring marknadsféringen och hanteringen av

marknadsforings- och forséljningsmaterial m.m.

Definitionen av sponsring

Begreppet sponsring i 4 kap. 8 § forsta stycket lagen om tobak och liknande produkter
ska tolkas i enlighet med Europaparlamentets och radets direktiv 2003/33/EG av den
26 maj 2003 om tillniitrmning av medlemsstaternas lagar och andra forfattningar om
reklam for och sponsring till formén for tobaksvaror (tobaksreklamdirektivet) och
Virldshilsoorganisationens ramkonvention om tobakskontroll, antagen av Virlds-
hélsoforsamlingen den 21 maj 2003 (WHO:s ramkonvention om tobakskontroll).
Definitionen i tobaksreklamdirektivet Gverensstimmer med den som finns i ram-
konventionen. Det framgér av forarbetena till lagen om tobak och liknande produkter
att forarbetena till den tidigare tobakslagen och till lagen (2017:425) om elektroniska
cigaretter och pafyliningsbeballare alltjamt 4r aktuella. Den svenska regeringen har
(inom ramen f6r det anmélningsforfarande som inleddes i och med antagandet av lagen
om tobak och liknande produkter) till EU-kommissionen uppgett att sponsrings-
forbudet 1 4 kap. 8 § lagen om tobak och liknande produkter &r i Gverenstimmelse med
bland annat tobakreklamdirektivet, trots att en uttrycklig definition inte finuns i lag-
texten, eftersom det framgéar av forarbetena att det dr direktivets definition som géller.
Aven den sirskilda utredaren som sett dver lagstiftningen och som i slutet av mars
2021 presenterade betdnkandet Hérdare regler for nya nikotinprodukter (SOU 2021:22)
foreslar att direktivets definition ska gélla och inforas i lagstiftningen som en svensk
legaldefinition.

Nir det géller sponsringsforbudet i radio- och tv-lagen (2010:696) sé ir det resultatet
av genomforandet av ett EU-direktiv om tillhandahéllande av audiovisuella
medietjdnster, och det framgar redan av 4 kap. 8 § andra stycket lagen om tobak och

liknande produkter att sérskilda bestdmmelser galler for sponsring av program i radio
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och tv. Den definition som finns 1 Internationella Handelskammarens (JCC:s) Regler
for reklam och marknadskommunikation &dr en allmén definition och i reglerna finns
inget sponsringsforbud. Négon praxis frain EU-domstolen finns inte och nationellt
finns det endast avgdranden frén Regeringsrétten som rdr avdragsritt for sponsring.
Andra nordiska forarbeten och myndighetsavgoranden och gammal brevvixling frin

Konsumentombudsmannen saknar relevans.

Vitet

JTI hade &r 2019 en &rsomsittning om 1 149 138 000 kr. Det aktuella drendet foregicks
av ett annat tillsynsérende hos Konsumentverket som handlade om JTI:s marknads-
foring pa Way Out West under ar 2018. Det drendet avslutades utan nigra réttsliga

atgarder.

JTI

JTI bar inte genom samarbetsavtalet med Luger sponsrat de av Luger anordnade

festivalerna i strid med 4 kap. 8 § lagen om tobak och liknande produkter.

Ersdttningen enligt samarbetsavtalet

Erséttningen enligt samarbetsavtalet utgor inte ett bidrag till festivalerna i strid med
lagen om tobak och liknande produkter. Syftet med erséttningen var att forvérva en rad

olika motprestationer frin Luger, vilka anges i samarbetsavtalet. Motprestationerna o

omfattade dven JTIL:s tobaksfria varor. JTI har inte genom erséttningen medverkat till
att bekosta nigon festival. Syftet med erséttningen har inte varit att skapa en positiv
bild av JTI:s tobaksvaror genom att hos festivalbesokare skapa associationer mellan
JTI:s tobaksvaror och nigon, flera eller samtliga av festivalerna. Ersittningen har inte

medfort, eller kan antas ha medfort, att avséttningen av JTL:s tobaksvaror har frimjats.

~
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Avtalade motprestationer

JTI bestrider att villkoren i samarbetsavtalet om en exklusiv marknadsforingsritt
avseende tobaksvaror, etf dldggande att endast sélja ett visst foretags tobaksprodukter
och sékerstélla att inga andra tobaksvaror finns till forséljning pé festivalerna, ezt
aldggande att tillse att skyltingsenheter (vilket i forevarande fall betyder en liten hylia
som inte dr viggfast) och/eller automatiska forsdljningsmaskiner halls vilfylida med
enbart ett visst foretags tobaksprodukter, etf dlaggande att hélla ett tobaksforetags
tobaksvaror vl synliga genom att sdkerstélla att tobaksforetaget far exklusiv ritt till
minst en framtridande plats for forséljning av bolagets tobaksvaror pa varje festival,
och ert &liggande att utan kostnad tillhandahalla ett tobaksforetag VIP-biljetter till en
festival, vare sig var for sig eller tva eller flera tillsammans, syftat till att skapa en
positiv bild av JTI:s tobaksvaror genom att hos festivalbestkare skapa associationer

mellan JTI:s tobaksvaror och nigon, flera eller samtliga av festivalerna.

Samarbetsavtalet innebdr inte ndgon réttighet for JTI eller nigon annan skyldighet for
Luger att exponera JTI:s tobaksvaror utdver ett neutralt tillhandahallande till
forsdljning enligt vad som ér tillétet enligt lagen om tobak och liknande produkter. De
avtalade motprestationerna har vare sig var for sig eller tva eller flera tillsammans,

medfort, eller kan antas ha medfort, att avsittningen av JT1:s tobaksvaror har framjats.

JTI kan inte vitsorda pastdendet om att samarbetsavtalets prestationer avseende &r 2019
har fullbordats, annat &n att JTI:s tobaksvaror har saluforts vid festivalerna och att
marknadsforingsbidraget for ar 2019 har betalats ut, samt att Luger har haft ratt till
vinsten frén forséljningen av JTI:s produkter pa festivalerna &r 2019. JTI har dock
ingen uppfattning om huruvida ngra tobaksvaror faktiskt har sélts pa festivalerna och
om Luger haft mdjlighet att tillgodorékna sig nigon vinst.

Pdstdenden kring marknadsforingen av tobaksvaror pa festivalerna

JT1 bestrider att ndgra tobaksprodukter har marknadsforts pa festivalerna utdver ett
neutralt tillhandahéllande till forséljning enligt vad som &r tillatet enligt lagen om
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tobak och liknande produkter. JTI bestrider ocksa att marknadsforingen (genom
forsdljning) skett pa sa sdtt att det skapats en positiv bild av JTI:s tobaksvaror genom
att hos festivalbesdkare skapa associationer mellan JTI:s tobaksvaror och ndgon, flera
eller samtliga av festivalerna eller i 6vrigt pa sddant sétt att avsittningen av JTL:s

tobaksvaror frimjats i strid med 4 kap. 8 § lagen om tobak och liknande produkter.

JTT bestrider att det funnits nigra skyltningsenheter eller automatiska forséljnings-
maskiner pé de aktuella festivalerna. Foljaktligen har inte nigra sadana héllits vilfyllda

med enbart JT:s tobaksvaror pa festivalerna.

VIP-biljetterna har inte varit riktade till konsumenter utan delats ut till JTI:s foretags-
kunder och anstéllda. Redan hérav foljer att det inte &r friga om sponsring 1 strid med
lagen om tobak och liknande produkter. Biljetterna har inte heller varit mérkta med
JTI:s namn eller kinnetecken. Att innehavarna av biljetterna ska ha besokt festivalerna
i egenskap av privatpersoner eller att biljetter kan ha getts vidare till konsumenter
bestrids. VIP-biljetterna innebér inte att det skapats en positiv bild av JTI:s tobaksvaror
genom att skapa associationer mellan JTI:s tobaksvaror och ndgon, flera eller samtliga
av festivalerna eller i vrigt pa sddant sitt att avséttningen av JTI:s tobaksvaror har

frimjats eller kan antas ha frimjats.

Varken Luger eller festivalbesokare (dvs. genomsnittskonsumenten) har uppfattat JTI
(eller ndgon av JTI:s tobaksvaror) som sponsor av festivalerna. Inte heller har festival-
besdkarna haft nagon kéinnedom om den av Konsumentombudsmannen péstadda
sponsringen, dvs. ersdttning enligt samarbetsavtalet. Ersdttningen enligt samarbets-
avtalet kan dirmed inte anses ha varit avséttningsfrimjande for tobaksvaror i lagen om

tobak och liknande produkters mening.

Inget av det som Konsumentombudsmannen vill férbjuda under punkterna 1 och 2 a— ‘
2 d i forbudsyrkandet innebér dérfor en dvertridelse av sponsringsforbudet i lagen om

tobak och liknande produkter, vare sig var for sig eller (flera eller alla) tillsammans.
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Konsumentombudsmannens forbudsyrkande &r under alla omstindigheter for brett och

oprecist for att kunna bifallas.

Konsumentombudsmannens yrkande tar inte sikte p& marknadsforing och kan dérfor

inte lagligen bifallas.

Samarbetsavtalet

Det forhallandet att samarbetsavtalet stadgar exklusivitet &r inte ovanligt i afférs-

sammanhang och forekommer regelbundet f6r de varor som erbjuds pé festivaler.

Samarbetsavtalet innefattar visserligen de réttigheter och dtaganden som omfattas av
Konsumentombudsmannens yrkande, men &ven en rad andra réttigheter och taganden,
vilka samtliga utgdr motprestationer som har haft ett betydande ekonomiskt virde for
JTL

Det nirmare innehéllet i den exklusiva marknadsfOringsritten framgér av bilaga 1 till

huvudavtalet.

Avtalet inbegriper ataganden avseende bade tobaksvaror och tobaksfria nikotin-
produkter (som inte omfattas av sponsringsférbudet i lagen om tobak och liknande
produkter). Det innehaller vidare i ménga delar generella skrivningar dér det faktiska,
konkreta utforandet har behovts bestimmas mellan JTI och Luger vid en senare
tidpunkt. Det var t.ex. inte vid samarbetsavtalets ingdende bestdmt vilka av JTI:s
produkter (tobaksprodukter eller tobaksfria produkter) som skulle sdljas under

festivalerna, utan det skulle Luger bestdmma i samrad med JTI.

SMD Logistics, som Luger enligt avtalet kan kopa JTT:s produkter ifran, ir ett bolag
som #gs av Swedish Match AB. JTT tillverkar tobaksprodukter och tobaksfria
nikotinprodukter och séljer dessa till SMD Logistics, som i sin tur siljer vidare till

olika aterf6rséljare.
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Det framgéar ocks av samarbetsavtalet att samtliga marknadsforingsatgarder ska ske i
enlighet med géllande rétt och JTI:s uppforandekod. I den senare finns bland annat
krav pé att JTI:s afférspartners foljer alla lagstadgade krav.

Det som kénnetecknar ett sponsoravtal for festivaler finns inte i samarbetsavtalet.
Nagot atagande frin Luger att pa eller i anslutning till festivalerna exponera JTI:s
namn eller tobaksmiérken finns inte i samarbetsavtalet. Till skillnad frdn de som
faktiskt sponsrat festivalerna syns inte heller JTT:s logotyper pa festivalernas hemsidor.
JTT har inte heller getts ndgon ritt att anvinda festivalernas namn eller varumérken i
sin kommunikation. Inget av de dtaganden som &r foremal for Konsumentombuds-

mannens talan innebér heller nigot sddant dtagande om exponering.

Betydelsen av allméinhetens kinnedom och uppfattning

Enligt vad Konsumentombudsmannen tidigare har uttalat — i korrespondens och ett
beslut avseende Swedish Match AB:s sponsring av Tobaks- och tdndsticksmuseet, 1
samband med att sponsringsforbudet tridde i kraft — bor def vid bedomningen av om
sponsringen &r avséttningsfrimjande i lagens mening och direkt eller indirekt upp-
muntrar till tobaksbruk vigas in i vilken omfattning ett foretags bidrag kommer till
allménhetens kédnnedom och uppfattas som avséttningsframjande. Konsumentombuds-
mannen menade i sitt beslut att den avgdrande frdgan &r om sponsringen kan antas
medfbra att avséttningen av tobaksvaror frimjas. Ett ingripande mot sponsringen kan
enligt Konsumentombudsmannens beslut bara ske om sponsringen kan bedémas som
direkt eller indirekt avsdttningsfrimjande, medan sponsringsavtal i sig inte kan

forbjudas med stdd av marknadsforingslagen (2008:486).

Ett neutralt tillhandahéllande for forsédljning av JTI:s produkter pa festivalerna kan inte
anses uppfylla de forutsittningar Konsumentombudsmannen i korrespondensen och

beslutet menat bor foreligga.
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Av den publikunderstkning som Luger 14t utfora avseende 2019 ars Way Out West-
festival foljer att festivalbesdkarna inte har uppfattat vare sig JTT eller nagot tobaks-
mirke eller tobaksvara som sponsor. Inte heller festivalarrangdren Luger har sett pa
JTI eller ndgot tobaksmiirke eller tobaksvara som en sponsor av festivalen och angett

detta som ett mojligt svarsalternativ for respondenterna i undersdkningen.

Vitet

JT1 verkar pa en hért reglerad marknad och regelefterlevnad &r av hogsta prioritet for
bolaget. Trots att JTI dr av uppfattningen att samarbetsavtalet inte strider mot
sponsringsforbudet valde dérfor bolaget att stiga upp avtalet nir Konsumentverket

Oppnade ett tillsynsérende mot JTT.
UTREDNINGEN

Bada parter har dberopat samarbetsavtalet som skriftlig bevisning. Avtalet har gatts
igenom utforligt inom stéingda dorrar. JTT har ddrutdver aberopat en publikunder-
sOkning fran festivalen Way Out West &r 2019, skéirmdumpar frén nigra av festival-
ernas hemsidor, samarbetsavtal mellan Luger och tredje man avseende sponsring
(framlagda inom stéingda ddrrar), korrespondens mellan Konsumentombudsmannen
och Swedish Match AB under &r 2005, beslut frain Konsumentombudsmannen av den
31 augusti 2005 samt utdrag ur lagstifining och forarbeten frén Danmark, Norge och

Finland, och beslut m.m. frin Konsumentombudsmannens motsvarighet i Danmark.

DOMSKAL

Inledning

Enligt 4 kap. 8 § forsta stycket lagen om tobak-och liknande produkter far tillverkare,
partihandlare och importdrer av tobaksvaror, elektroniska cigaretter eller pafyllnings-

behallare inte sponsra ett evenemang eller en verksamhet dit allménheten har tilltrdde
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eller som kan antas fa grinsdverskridande effekt, om sponsringen kan antas medfora
att avsittningen av tobaksvaror, elektroniska cigaretter eller pafyllningsbehallare
frimjas (sponsrihgsfdrbudet). I paragrafens andra stycke finns en erinran om att nér det
géller forbud mot sponsring av program i radio och tv m.m., s& finns bestimmelserna i

radio- och tv-lagen.

Enligt 7 kap. 8 § tredje stycket lagen om tobak och liknande produkter ska en
marknadsforingsatgird som strider mot 4 kap. 8 § lagen om tobak och liknande
produkter, vid tillimpningen av 5, 23 och 26 §§ marknadsforingslagen, anses vara

otillborlig mot konsumenter.

Av vad som forekommit 1 méalet &r det utrett att JTI &r tillverkare och partihandlare av
tobaksvaror och att de 1 malet aktuella festivalerna &r sidana evenemang dit allmén-
heten har tilltrdde som omfattas av sponsringsforbudet (jfr prop. 2004/05:118 s. 60 och
prop. 2017/18:156 s. 190). Huvudfrdgan i malet ar d4rfor huruvida den ersittning som
utgatt till Luger i enlighet med samarbetsavtalet innebér att JTI har sponsrat de av

Luger arrangerade festivalerna i strid med sponsringsforbudet.

Innebérden av begreppet sponsring

Forbudet for tobaksindustrin att sponsra vissa evenemang och verksamheter inférdes
ar 2005 i den dévarande tobakslagen. I december 2018 antogs lagen om tobak och
liknande produkter av riksdagen. Samtidigt beslutades att tobakslagen och lagen om e
elektroniska cigaretter och pafyllningsbehallare skulle upphora att gélla vid ikraft-
tradandet av lagen om tobak och liknande produkter. Sponsringsforbudet i

4 kap. 8 § lagen om tobak och liknande produkter, vilket tridde i kraft den 1 juli 2019,
motsvarar dock det som tidigare géllde enligt 14 b § tobakslagen (och 13 § lagen om
elekironiska cigaretter och pafyllningsbehéllare). Tidigare forarbetsuttalanden &r
dédrmed fortfarande aktuella (se prop. 2017/18:156 s. 190).

De dndringar som gjordes i tobakslagen ar 2005 avsag att genomfora WHO:s ram-

konvention om tobakskontroll, tobaksreklamdirektivet och radets rekommendation
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2003/54/EG av den 2 december 2002 om forebyggande av rékning och om initiativ for
en effektivare tobakskontroll. Vid genomforandet var utgdngspunkten att det inte fanns
ndgra egentliga motséttningar mellan WHO:s ramkonvention om tobakskontroll och
tobaksreklamdirektivet, och att det var rimligt att vid det nationella genomforandet
tolka konventionen och direktivet pa ett likartat sitt, trots vissa skillnader 1
uttryckssitt. (Se prop. 2014/05:118 s. 1 och 20.) '

Niér det géller sponsringsforbudet i 14 b § tobakslagen konstateras 1 forarbetena att
regeringens forslag (som senare antogs av riksdagen) &r ett specifikt sponsringsforbud
som inte ska begréinsas till evenemang eller verksamheter som har grinsoverskridande
verkan (grinséverskridande sponsring), vilket dr det enda som tobaksreklamdirektivet
krdver, utan &ven bor omfatta evenemang dit allménheten har tilltrdde (inhemsk
sponsring). Sponsringsférbudet féreslogs omfatta tobaksindustrin sdsom detta begrepp
forstas 1 WHO:s ramkonvention om tobakskontroll. Detaljhandlare undantogs. Vidare
menade regeringen att det maste anses ligga 1 syftet med bade WHO:s ramkonvention
om tobakskontroll och tobaksreklamdirektivet att lagstiftningen begrénsas till &tgérder
som riktas till konsumenter, eftersom syftet med bada réttsakterna ér att motverka att
ménniskor inleder eller fortsétter ett tobaksbruk. Det konstaterades &dven att ett svenskt
forbud mot sponsring som ett led i marknadsforing av tobaksvaror av yttrandefrihets-
réttsliga och tryckfrihetsrattsliga sk#l méste utformas pé annat och mindre generellt
sdtt dn i tobaksreklamdirektivet. Det som frimst avsdgs med det sistnimnda var att
forbudet inte far gilla evenemang eller verksamheter som i sig omfattas av tryck-
frihetsforordningen eller yttrandefrihetsgrundlagen, dven om detta inte ordagrant
kommit till uttryck i lagtexten. (Se prop. 2004/05:118 s. 24-26 och 60.)

Patent- och marknadsdomstolen finner att det av forarbetena &r klart att lagstiftarens
avsikt inte har varit att avvika frén tobaksreklamdirektivets reglering, annat 4n det
némnda utvidgandet av sponsringsforbudet till att gélla &ven inhemsk sponsring och
nér det gédllde att inte 14ta detaljhandlare omfattas (vilket av utredaren beddmdes vara

en tilliten begrénsning, eftersom utredaren sig framf6r sig sponsring av lokal karaktér
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och direktivet endast tar sikte pa evenemang eller verksamheter med grinséver-
skridande effekt, se SOU 2004:88 s. 140). Det giller ven definitionen av begreppet
sponsring, som &terfinns i artikel 2 ¢ i tobaksreklamdirektivet. I forarbetena konstateras
att enligt direktivet avses med sponsring varje form av offentligt eller privat bidrag till
ett evenemang, en verksamhet eller en person med syftet eller den direkta eller
indirekta verkan att frimja en tobaksvara, och att den definitionen ligger néra den som
anvinds i WHO:s ramkonvention om tobakskontroll (se prop. 2004/05:118 s. 39). For
att tydliggora att forbudet dr inriktat pa sponsringsformer sofn marknadsfor ett tobaks-
mirke, medan foretagsrelaterad sponsring ska f& forekomma, foreslog regeringen att
regeln skulle begréansas till att gélla sponsring som kan anses medfora att avséttningen

av en tobaksvara frimjas (se prop. 2004/05:118 s. 40, 41 och 60).

Patent- och marknadsdomstolen finner alitsa att det av forarbetena framgér att
lagstiftarens avsikt vid genomfGrandet av sponsringsforbudet i svensk rétt varit att
begreppet sponsring skulle f& samma innebord som i tobaksreklamdirektivet. Enligt
Patent- och marknadsdomstolen saknas det stdd i forarbetena for att lagstiftaren avsag
att anvénda olika inneb6rd av begreppet sponsring beroende pé om det &r friga om
inhemsk eller gransoverskridande sponsring. Férbud avseende bada formerna av
sponsring infordes i samband med Sveriges genomforande av tobaksreklamdirektivet,
och lagstiftaren har i ett och samma lagrum avsett att &stadkomma en enhetlig
reglering pa sponsringsomradet, oaktat sponsringens grinsdverskridande eller
inhemska karaktér.

Det kan konstateras att utredarens forslag pa genomforande av sponsringsforbudet ér
identiskt som det antagna lagforslaget, s& nér som pa att tilligget “om sponsringen kan
antas medfora att avsdttningen av tobaksvaror frimjas” saknas (se SOU 2004:88 s. 20).
I propositionen redovisas att remissinstansen Svenskt Naringsliv vill att foretags-
inriktad sponsring skulle tillitas. Under skdlen for regeringens forslag sigs att bland
annat Svenskt Néringsliv beddmer att utredarens forslag dven skulle kunna komma att
omfatta foretagsrelaterad sponsring och att forbudet bor inriktas pa sponsringsformer

som marknadsfor ett tobaksmérke. Regeringen begréinsade mot bakgrund av detta
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regeln till att gélla sponsring som kan anses medfora att avsittningen av en tobaksvara
framjas. I forfattningskommentaren forklaras att om ett foretag som forknippas med en
eller flera tobaksvaror bekostar ett evenemang eller verksamhet far det anses medfora

att avsédttningen av tobaksvaror frimjas. (Se prop. 2004/05:118 s. 38, 40, 41 och 60.)

Enligt Patent- och marknadsdomstolen stér det klart att tilligget i 14 b’ § tobakslagen
~ alltsd inte gjorts fOr att avvika frin definitionen av sponsring i artikel 2 ¢ i tobaks-
reklamdirektivet, utan for att markera att det ar just tobaksvaror som ska frimjas och
inte foretag. Ddremot s mdste det enligt lagstiftaren ses som att tobaksvaror frimjas
om det &r ett foretag som forknippas med en eller flera tobaksvaror som bekostar ett

evenemang eller verksamhet.

Patent- och marknadsdomstolen bedomer vidare att sponsringsforbudet inte innebér
négot krav pa att exponering av sérskilt slag av tobaksprodukter ska ha égt rum 1
samband med evenemanget eller verksamheten, eller att bidragsgivaren ska fa rétt att
anvinda evenemangets eller verksamhetens kidnnetecken i sin kommunikation, for att
det ska vara friga om sponsring. Domstolen konstaterar att faktisk exponering av ett
tobaksmérke pa t.ex. en hemsida eller pa tryckta skyltar eller andra liknande konkreta
marknadsforingsdtgérder, som en niringsidkare kan vilja vidta for att visa att sponsring
har skett, dessutom ofta skulle gé utdver vad som 4r tillatet enligt Gvriga bestdmmelser
om marknadsforing i lagen om tobak och liknande produkter. Eventuella 6vertrddelser
av de bestdimmelserna kan alltsa typiskt sett hanteras inom ramen for desamma. Om
sponsringsforbudet ocksé hade inneburit ett krav pé att bidraget skulle ges i utbyte mot
marknadsforingsatgirder vilka i sig hade kunnat vara forbjudna enligt Gvriga
bestdmmelser om marknadsforing i lagen om tobak och liknande produkter, skulle
sponsringsforbudet inte fylla ndgot egentligt syfte. Detta kan inte ha varit lagstiftarens
avsikt. Patent- och marknadsdomstolen bedomer att sponsringsforbudet i lagen om
tobak och liknande produkter innebér en reglering av en handling, nimligen
handlingen att limna ndgon form av bidrag till ett evenemang eller en verksamhet. Det

ir alltsd bidraget i sig som utgér marknadsforingsétgirden och som 4r sponsringen.
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Vad JTI har anfort om Konsumentombudsmannens beslut och korrespondens med ett
annat tobaksbolag under r 2005 saknar betydelse for domstolens bedémning av

sponsringsforbudets innebord.

Av ovan anforda skil finner Patent- och marknadsdomstolen att det avgdrande vid
bedémningen av om JTI:s agerande i forevarande fall utgdr sponsring i strid med

4 kap. 8 § forsta stycket lagen om tobak och liknande produkter 4r huruvida agerandet
inneburit att JTI har erlagt nigon form av offentligt eller privat bidrag till festivalerna

med syftet eller den direkta eller indirekta verkan att frimja en tobaksvara.

JTI har sponsrat festivalerna

Det &r i malet utrett att JTT vid fyra tiliféllen under r 2019 betalat si kallat marknads- -
foringsbidrag till Luger. Luger har dessutom haft rétt till vinsten frén forsiljningen av
JTI:s produkter under festivalerna som holls samma &r. Huruvida Luger faktiskt gjort
nédgon vinst vid forsdljningen av JTI:s produkter och vilka av JT1:s produkter som i s&

fall gett upphov till denna vinst &r dock inte klarlagt.

Vad som utgdr ett bidrag enligt tobaksreklamdirektivets definition av sponsring finns
inte ndgon nirmare végledning om, vare sig i tobaksreklamdirektivet, forarbetena eller
praxis. Ordalydelsen i definitionen av begreppet sponsring i tobaksreklamdirektivet,
enligt vilken varje form” av offentligt eller privat bidrag omfattas, talar dock for att
begreppet ska ges en vidstrickt innebord. En sidan tolkning &r enligt Patent- och
marknadsdomstolen dven forenlig med lagstiftarens vilja att det ska rada restriktivitet

vid marknadsforing av tobaksprodukter.

Att en utbetalning i pengar kan utgéra ett bidrag star enligt domstolen helt klart. Ett
bidrag bor rent sprakligt ocksé handla om ett tillskott som ldmnas for visst &ndamail,
for att framja eller medverka till ndgot, vilket ocksa ingér i tobaksreklamdirektivets
definition av sponsring, som stadgar att bidraget ska ges till ett evenemang, en
verksamhet eller en person. Négot krav pé att bidraget ska ha limnats helt utan

motprestation kan dock inte finnas. Att bidraget villkoras av en motprestation som

N
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syftar till eller har den direkta eller indirekta verkan att frimja en tobaksvara ligger
enligt domstolen i sakens natur, och for att utgéra sponsring méste ju bidraget ocksa

lamnas med det syftet eller den verkan.

Enligt domstolen kan ddremot inte varje form av ekonomisk vinning som en arrangoér
av ett evenemang far genom marknadsforing av tobaksvaror vara att anse som ett
bidrag som har syftet eller den direkta eller indirekta verkan att frimja en tobaksvara,
utan det maste enligt domstolen vara en bedémning fran fall till fall. I en avtals-
situation dir den som kdper in tobaksvaror och tillhandahéaller dem till {6rséljning har
ritt till vinsten frén forsdljningen bdr vinsten som utgéngspunkt inte vara att anse som

bidrag med syftet eller den direkta eller indirekta verkan att frimja en tobaksvara.

Det nu aktuella avtalet mellan JTT och Luger reglerar forvisso pa vilket sitt Luger far
kopa in JTIL:s produkter (bland annat tobaksvaror) och att Luger &r garanterad all vinst
frén forsdljningen av dessa. I forevarande fall utgér det dock inte ett led 1 ett avtal som
1 forsta hand reglerar villkor om ink&p av tobaksvaror till forséljning, utan ett avtal
vars syfte dr att pd olika sitt ge JTI en exklusiv rétt att marknadsfora sina tobaks-
produkter (och andra produkter) pa de av Luger anordnade festivalerna. Utover vinsten
frdn forsdljningen av JTT:s produkter har Luger ocksé rétt till marknadsforingsbidrag
fran JTT.

For att fi del av marknadsforingsbidraget maste Luger enligt avtalet ha uppfyllt alla
sina dtaganden enligt avtalet. Ett av dessa dtaganden &r enligt samarbetsavtalet att
enbart sélja JTL:s produkter. JTI:s produkter utgdrs, som redogjorts for, av ett flertal
olika tobaksvaror, men éven av en tobaksfri snusprodukt. Enligt avtalet ska Luger i
samband med forséljningen tillse att skyltningsenheter eller automatiska forsiljnings-
maskiner hélls vilfyllda med enbart JTI:s produkter. For att kunna sélja tobaksvaror pa
festivalerna atar sig Luger enligt avtalet att registrera sig som forséljare av tobak.
Luger &tar sig dven att se till att inga andra tobaksvaror eller tobaksfria nikotin-
produkter séljs pd festivalerna. Vidare ska Luger enligt avtalet sikerstilla att minst ett

av forsiljningsstillena for JTI:s produkter far en mer framtrddande plats. Luger ska
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siven utan kostnad forse JTT med ett antal VIP-biljetter till festivalerna. Utover detta
finns i avtalet bland annat villkor kring tillhandahallande och ansvar avseende
marknadsforingsmaterial och ﬁirééiljningsstéllen, vilka ocksd inneburit vissa dtaganden
fran Lugers sida. Dessa dtaganden &r dock enligt domstolens bedomning en

konsekvens av och underordnade Lugers ovriga ataganden.

Det &r enligt Patent- och marknadsdomstolen tydligt i avtalet att den totala ersdttningen
(dvs. eventuell vinst och marknadsforingsbidraget) har ett direkt samband med att
Luger 4tagit sig motprestationerna. Aven om inte annat framkommit 4n att Lugers ritt
till all vinst fran forséljningen av JTI:s produkter skulle kunna ses som en normal
fortjanst inom ramen for ett affdrsméssigt sammanhang varigenom Luger agerar som
detaljhandlare av JTI:s produkter pé festivalerna, s& har Luger dérutdver erhallit
ytterligare ersdttning. I vart fall marknadsforingsbidraget har alltsd enligt Patent- och
marknadsdomstolen utgjort ett bidrag fr&n JTI till Luger som skulle kunna utgéra

sponsring.

Genom avtalet och JTI:s vitsordande &r det utrett att i vart fall vissa av JTI:s
tobaksvaror erbjudits till forsédljning pa festivalerna. JTI har dock bestritt att nagra
skyltningsenheter av det slag som JTI menar att avtalet handlat om (sm hyllor som
inte &r viggfasta) eller automatiska forséljningsmaskiner har forekommit pé
festivalerna. JTI har inte heller vitsordat att bolagets produkter saluforts pd minst ett
mer framtridande stéille per festival, eller att Luger i 6vrigt har uppfyllt sina taganden
enligt samarbetsavtalet. Samtidigt dr det utrett att marknadsforingsbidraget for ar 2019
har betalats till Luger. Den sista fjairdedelen av bidraget ska enligt avtalet betalas ut i
september, nir samtliga festivaler har hallits. Bidraget &r enligt avtalet villkorat av att
Luger uppfyllt alla sina skyldigheter. Att bidraget betalats ut talar d4rfor enligt Patent-
och marknadsdomstolen for att Luger ocksa uppfyllt dtagandena enligt avtalet, men det
kan inte anses visat i mélet. Detta saknar dock enligt domstolen betydelse eftersom det

ricker att syftet med bidraget har varit att frimja en tobaksvara.

N, .
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Marknadsforingsbidraget har varit ett ekonomiskt incitament fér Luger att sélja bland
annat tobaksvaror pa festivalerna, nimligen enbart JTI:s tobaksvaror, och dessutom se
till att dessa blir exponerade genom séirskilda forsiljningsstéllen dér skyltningsenheter
och forsdljningsmaskiner hélls vilfyllda med enbart dessa varor och att de exponeras
genom att séljas pd minst ett sérskilt framtrédande stéile pd varje festival. Att pa detta
siitt betala for en exklusiv marknadsforings- och forséljningsrétt syftar inte bara till att
sikerstélla att JT1:s tobaksvarumérken frimjas i forhallande till andra tobaksvaru-
mirken, utan ocksé till att tobak dver huvud taget kommer att séljas pa festivalerna och
dessutom exponeras for konsumenterna pa festivalerna pa ett sétt som annars inte hade
varit fallet. Patent- och marknadsdomstolen anser alltsd att motprestationerna som
anges 1 Konsumentombudsmannens forbudsyrkande 1 och 2 a~2 c, inte bara tillsam-
mans utan dven var och en for sig, har ingatt i ett led att 6ka synligheten och
forsédljningen av JTT:s tobaksvaror. Domstolen finner saledes att marknadsforings-
bidraget limnats i syfte att frimja JTT:s tobaksvaror. For att detta ska vara otillatet
krivs ocksé att JTI kan anses ha sponsrat just festivalerna (evenemang dit alimdnheten
har tilltrdde). Patent- och marknadsdomstolen konstaterar att bidraget har betalats till
Luger i egenskap av arrangér av festivalerna och att det kan hallas for visst att det

kommit att bidra till att bekosta dessa. JTI ska darfor bedomas ha sponsrat festivalerna.

Nar det diremot géller motprestationen enligt Konsumentombudsmannens forbuds-
yrkande 2 d, dvs. tillhandahallandet av VIP-biljetter till festivalerna, som JTT delat ut
till sina anstéllda och foretagskunder, anser domstolen att det inte kan anses utrett att

detta syftat till eller haft den direkta eller indirekta verkan att framja JTI:s tobaksvaror.

Sammantaget finner domstolen att JTI har Idmnat ett privat bidrag till festivalerna i
syfte att frimja i vart fall vissa av sina tobaksvaror. Aven om JTT har betalat hilften av
marknadsforingsbidraget till Luger innan lagen om tobak och liknande produkter i nu
relevanta delar hade tritt i kraft, ska dven denna del beddmas enligt regleringen i lagen
om tobak och liknande produkter. Det foljer av att Gvergangsbestdmmelserna till lagen
om tobak och liknande produkter, sdvitt nu &r av intresse, inte innebér nigot annat 4n

att den nya regleringen tréder i kraft och att den gamla regleringen (tobakslagen)
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upphivs, utan ndgon foreskrift om att de dldre bestdmmelserna ska tilldmpas i fall dér
den relevanta hindelsen har intréffat fore lagens ikrafttradande (jfr NJA 2017 s. 753).1
praktiken saknar dock stéllningstagandet betydelse d& sponsringsforbudet for till-
verkare, partihandlare och importdrer av tobaksvaror i lagen om tobak och liknande
produkter har samma innebdrd som sponsringsforbudet i tobakslagen. JT1 ska alltsa
anses ha handlat i strid med sponsringsforbudet i 4 kap. 8 § lagen om tobak och
liknande produkter.

Forbud vid vite

Som Patent- och marknadsdomstolen har konstaterat ovan ar det handlingen att limna
ett bidrag som regleras i 4 kap. 8 § lagen om tobak och liknande produkter. Det &r
ocks att ldmna ett bidrag med det syftet eller den effekten (direkt eller indirekt) som
avses i sponsringsforbudet som 4r den *marknadsforingséatgird” som avses i

7 kap. 8 § lagen om tobak och liknande produkter. Att det &r sponsringen som siddan
och att det inte krévs en marknadsforingsatgérd enligt vad som vanligtvis avses
hirmed for att &tgérden ska anses otillborlig framgar ocksa av forarbetena till

7 kap. 8 § lagen om tobak och liknande produkter (se prop. 2017/18:156 s. 212 med
bénvisning till prop. 2016/17:132 s. 98).

Bidrag som limnas pa s sétt att de strider mot sponsringsforbudet 4r alltsa att anse
som otillbérlig marknadsforing som far forbjudas enligt 23 § marknadsf6ringslagen.
JTT ska enligt Patent- och marknadsdomstolen forbjudas att ldmna bidrag pé det sitt
som ovan konstaterats strida mot forbudet i 4 kap. 8 § lagen om tobak och liknande
produkter. For att sikerstilla en lamplig avvigning mellan intresset av att forbudet inte
bor vara sé begrénsat att det litt kan kringgas och intresset av att det inte heller dr for

allmént utformat bor forbudet utformas pa det sétt som anges i domslutet.

Ett forbud ska enligt 26 § marknadsforingslagen forenas med vite, om det inte av
sdrskilda skél &r obehovligt. Ett vite ska enligt 3 § lagen (1985:206) om viten

bestdmmas till ett belopp som med hénsyn till vad som &r ként om vitesadressatens
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ekonomiska forhallanden och till omsténdigheterna i 6vrigt kan antas forma adressaten

att folja forbudet.

Det allménna intresset av att marknadsréttsliga forbud foljs har ansetts betydande och i
det enskilda fallet kan det foreligga omsténdigheter som forstérker det intresset
ytterligare eller som indikerar vad som krévs for att den person som &r aktuell ska folja
forbudet. Det kan i det enskilda fallet finnas skél att ta hinsyn ocksa till adressatens
tidigare agerande och omfattningen av de 4tgéirder som triffas av forbudet. Aven
karaktéren av den otillborliga marknadsforingen, liksom marknadsforingsatgirdernas
omfattning och storleken av de ekonomiska intressen som berdrs, bor ges betydelse vid

beddmningen. (Se "Marknadsforingsvitet” NJA 2018 s. 883 p. 23 och 24.)

Domstolen har funnit att JTT har ¢vertrétt sponsringsforbudet i lagen om tobak och
liknande produkter. Det finns inga sérskilda skil mot att det forbud som domstolen har
beslutat om ska forenas med ett vite. Eftersom sponsringsforbudet har ett starkt
folkhilsoskyddande intresse dr JTL:s Gvertridelse allvarlig. Med hénsyn till detta och
mot bakgrund &ven av vad som har framkommit om JTI:s ekonomiska férhdllanden

bedomer domstolen darfor att storleken pa vitet ska bestdmmas till tre miljoner kronor.

Rittegingskostnad

Med hédnsyn till mélets utgidng dr Konsumentombudsmannen i allt visentligt att anse
som vinnande part. JTI ska dérfor ersdtta Konsumentombudsmannens rittegangs-
kostnader. Den av Konsumentombudsmannen begérda erséttningen, 228 000 kr, allt

avseende arbete, ar skilig.
HUR MAN OVERKLAGAR, se bilaga 1 (PMD-02)

Overklagande, stillt till Patent- och marknadséverdomstolen, ska ha kommit in till

Patent- och marknadsdomstolen senast den 9 juli 2021. Det krivs provningstillstand.

Ylva Aversten Linda Kullberg _ Maud Grund
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SVERIGES DOMSTOLAR

Hur man overklagar

Dom i tvistemal, Patent- och marknadsdomstolen

Bilaga 1

PMD-02

Vill du att domen ska dndras i nagon del kan
du 6verklaga. Hir fir du veta hur det gir tll.

Overklaga skriftligt inom 3 veckor

Ditt 6verklagande ska ha kommit in tll
domstolen inom 3 veckor frin domens datum.
Sista datum f6r Gverklagande finns p4 sista
sidan i domen.

Overklaga efter att motparten dverklagat

Om ena parten har 6verklagat i ritt tid, har den
andra parten ocksa ritt att Sverklaga dven om
tiden har gitt ut. Det kallas att anslutnings-
6verklaga.

En part kan anslutningséverklaga inom en
extra vecka frin det att Gverklagandetiden har
gétt ut. Ett anslutningséverklagande miste
alltsd komma in inom 4 veckor frin domens
datum.

Ett anslutningséverklagande upphor att gilla
om det forsta Gverklagandet dras tillbaka eller
av ndgot annat skil inte gir vidare.

Sa har gor du
1. Sktiv Patent- och marknadsdomstolens
namn och malnummer.

2. Forklara varfor du tycker att domen ska
4dndras. Tala om vilken dndring du vill ha
och varfor du tycker att Patent- och
marknadséverdomstolen ska ta upp ditt
6verklagande (l4s mer om prévnings-
tillstdnd lingre ner).

3. Tala om vilka bevis du vill hanvisa tll.
Fotklara vad du vill visa med varje bevis.

Skicka med skriftliga bevis som inte redan
finns i mélet.

Det dr inte sikert att du kan ligga fram nya
bevis. Vill du géra det ska du f6rklara varfor
du inte Jagt fram bevisen tidigare.

Vill du ha nya f6rhér med nigon som redan
fothorts eller en ny syn (Hll exempel besck
pé en plats), ska du berdtta det och f6rklara
varfor.

Tala ocksi om ifall du vill att motparten ska
komma personligen vid en huvudférhand-
ling.

4. Limna namn och personnummer eller
organisationsnummer.

Limna aktuella och fullstindiga uppgifter
om var domstolen kan nd dig: postadresset,
e-postadresser och telefonnummer.

Om du har ett ombud, limna ocksid ombud-
ets kontaktuppgifter.

5. Sktiv under 6verklagandet sjilv eller 1t ditt
ombud géra det.

6. Skicka eller Iimna in Gverklagandet till
Patent- och matknadsdomstolen. Du hittar
adressen i1 domen.

Vad hander sedan?

Patent- och marknadsdomstolen kontrollerar
att Gverklagandet kommit in i ritt tid. Har det
kommit in £6r sent avvisar domstolen Sver-
klagandet. Det innebdr att domen giller.
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Om 6verklagandet kommit in i tid, skickar
domstolen 6verklagandet och alla handlingar
i méalet vidare till Patent- och matknads-
Sverdomstolen.

Har du tidigare fitt brev genom férenklad
delgivning, kan dven Patent- och marknads-
6verdomstolen skicka brev pa detta sitt.

Provningstillstand i Patent- och marknads-
overdomstolen

Nir verklagandet kommer in till Patent- och
marknadséverdomstolen tar domstolen f6rst
stillning till om malet ska tas upp till prévning,

Patent- och marknads6verdomstolen ger
provningstillstind i fyra olika fall.

e Domstolen bedomer att det finns anledning
att tvivla pi att Patent- och marknads-
domstolen domt ratt.

e Domstolen anser att det inte gir att bedéma
om Patent- och marknadsdomstolen har
dSmt ritt utan att ta upp malet.

¢ Domstolen beh6ver ta upp mélet {6t att ge
andra domstolar vigledning i ritts-
tillimpningen.

¢ Domstolen bedémer att det finns synnetliga

skal att ta upp madlet av nigon annan
anledning,

Om du zuse far prévningstillstind géller den
overklagade domen. Dirfor 4r det viktigt att 1
Gverklagandet ta med allt du vill f6ra fram.

Vill du veta mer?

Ta kontakt med Patent- och marknads-
domstolen om du har frigor. Adress och
telefonnummer finns pa {6tsta sidan i domen.

Mer information finns pa www.domstol.se.
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